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-Abstract :

Our study deals with the advertising translation and its techniques that are
used by the adaptive translator who works to convey the contents of the
advertising flash from one culture to another without changing its meaning.
And it deals with his effective role in this translation process that requires an
extensive knowledge about the two cultures, in order to acquire the ability to
maintain the same aesthetic side of the origin and transfer it to the target
audience with the same impact, relying on advertising translation techniques,
especially adaptation.

-Key Words :

Advertising Translatin, Translator-Adaptator, Advertising Spot, Culture,
Target audience, Advertising Translation Techniques, Adaptation.

-Résumé :

Notre étude est basée sur la traduction publicitaire et les techniques
adoptées par le traducteur adaptateur qui vise a transmettre le contenu du flash
publicitaire d’une culture a I’autre sans changer le sens. Elle est aussi basée sur
le r6le effectif du traducteur adaptateur dans ce processus de traduction qui doit
connaitre tous les aspects des deux cultures pour acquérir la capacité de garder
la méme esthétique de 1’original et de la transférer au public cible avec le méme
impact initial, en s’appuyant sur les techniques de traduction publicitaire, en
particulier la technique d’adaptation.

-Mots Clés :

Traduction Publicitaire, Traducteur Adaptateur, Spot Publicitaire, Culture,
Public cible, Techniques de Traduction Publicitaire, Adaptation.



