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Résumé :

Le tourisme est considéré comme 1’'un des phénoménes sociaux qui
menent les peuples & échanger des cultures et des connaissances entre eux, il
acquiert une promotion de différents domaines notamment les technologies
de la communication et de I’information a savoir : le domaine audiovisuel,
lequel regroupe plusieurs genres comme le reportage journalistique, se
basant sur le son et la vidéo. Et aux fin d’assurer la promotion touristique, le
reportage audiovisuel fait appel au sous-titrage comme moyen primordial a
la promotion touristique.

Mots clés: le tourisme, 1’audiovisuel, le reportage journalistique, sous-
titrage, promotion touristique, traduction.

Abstract:

tourism is considered as one of social phenomena, which makes
peoples change cultures and knowledge, it acquires a promotion from
different fields especially technologies of communication and information,
that means the audiovisual field which contains many types such as the
journalistic report, that gathers the sound and the video in the same time, and
uses a type of translation called subtitling as very important tool of touristic
promotion.
Key words : tourism, audiovisual, journalistic report, subtitling, touristic
promotion, translation.



