s Al al) Jadla

09 e Al W a5 el ST 5 0 ySaall e daal) alaialy el & g 9o (e
Cmalal) ddhall gexd Al adal) ad) gall e o jaill a jall ol iallai) 1A 2 jal) sls
cdly e sac bl Jal sall 5 ddle ddiay jelaall 5 (ulalll alaiaSU

e Sl 53l e 8IS L) alasiul 41 LS Al jall sda (A dia ol el Lo adie) Al
s 24 e s sial A5 i)

Jual 5l a8l 5a yie Al e 3 jlainl) Uie jgs 435 58IV 3 jlain) e Ladie) LS
Clia i 38 5 dpacasll el aladiul &5 LS Gl 50 3 jlaiul) e Gilal 85 claia)
DA s A )l

@35 G ) sall aal cpad 3l e delaia¥) g dpdill Gl gl aal) Gl S5 o
AY) s g ol il sa LIl GLaia ¥ 30l ) I Ganaladl Al

A Al bl 288 i e 8 j8kal) Jal g2l pal (e @Dle YV Jiliy iinis o
L i Y Jlartiad 5 ¢y o9 5800 saalia il Jady (il

peia ald (bl plaia¥) ) il adai A Jalsal) aal (g0 da gall iiats o
Cldll ge 5aaill LIBA (e () smn dpeWdial) 4318k () sliag agiiiay (uealal) 4kl
. (rAY)

Résumeé de I'étude

La question de I'habillement a suscité l'intérét de nombreux penseurs,
universitaires et chercheurs en raison de son réle dans la vie de
I'individu.Cette étude a donc été lancée pour identifier les véritables
motifs qui invitent les étudiants universitaires a préter attention a la
tenue vestimentaire et a l'apparence en général et aux facteurs quiy
contribuent.

Il était basé sur I'approche descriptive de cette étude et le questionnaire
a été utilisé comme outil de collecte de données, qui contenait 24
questions.

Nous nous sommes également appuyés sur le formulaire électronique et
avons distribué le formulaire aux étudiants via des sites de réseautage



social.50 étudiants ont répondu au formulaire, et I'échantillon de quota a
été utilisé, et I'étude a atteint les résultats suivants:

e L'habillement est I'une des pressions psychologiques et sociales sur
I'individu et I'un des motifs les plus importants qui poussent les
étudiants universitaires a s'intéresser davantage aux vétements est
d'attirer 'attention des autres .

e .Les médias sont considérés comme |'un des facteurs directs les plus
importants dans la diffusion de la culture vestimentaire, en
particulier parmi les jeunes, en raison de l'influence de la télévision
et de l'utilisation d'Internet.

e La mode est considérée comme l'un des facteurs les plus importants
qui poussent les jeunes a préter attention aux vétements, en
particulier les étudiants universitaires, en leur capacité d'occuper
une position sociale par laquelle ils cherchent a se distinguer des
autres jeunes.
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