
  ملخص الدراسة

 

ان مفهوم المسؤولية إلى إبراز أثر المسؤولية الاجتماعية في تحقيق الميزة التنافسية وذلك من خلال تبي�دف الدراسة 

التعريف بأهم وظائفها، و مفهوم الميزة التنافسية و التعريف بمصادرها و أنواعها، و إبراز العلاقة بينهما الاجتماعية و 

 .اسةهذا فيما يخص الجانب النظري من الدر 

تصب في فكرة  وران تضمن أسئلة متعلقة بثلاثة محاأما فيما يخص الجانب التطبيقي اعتمدت دراستنا على استبي

بحيث تمت الدراسة على عينة شملت  لافارج هولسيم فرع المسيلة فرضيات الدراسة وقد تم توزيعه على مستوى مؤسسة

يل بيانات الاستبيانات على برنامج الحزمة الإحصائية للعلوم العديد من إطارات وعمال الشركة ، وقد اعتمدنا في تحل

و في الأخير  المتعددولاختبار الفرضيات تحليل الانحدار   Excel،برنامج معالج الجداول )  SPSS(الاجتماعية 

    .خلصت تأثير ذي دلالة إحصائية للمسؤولية الاجتماعية في تحقيق الميزة التنافسية في المؤسسة محل الدراسة

 .ية الاجتماعية، الميزة تنافسيةالمسؤول: الكلمات المفتاح

Résumé de l'étude: 
   L'étude vise à mettre en évidence l'impact de la responsabilité sociale de la 

société dans la réalisation de l'avantage concurrentiel، grâce à illustrer le concept 

de responsabilité sociale et la définition des fonctions les plus importantes ، et le 

concept de l'avantage concurrentiel et la définition et types  et les sources، et 

mettre en évidence la relation entre eux par rapport à l'aspect théorique de l'étude . 

     En ce qui concerne le côté pratique a adopté le questionnaire de l'étude 

comprenait des questions liées à trois axes circulant dans l'idée d'hypothèses ont 

été distribués au niveau de la société de l’Lafarge holcime filière de m’sila afin que 

l' étude a été menée sur un échantillon des cadres et les ouvriers dans le même 

société ، nous avons adopté dans l'analyse des données des questionnaires sur le 

programme Statistical Package for Social Sciences ( SPSS ) programme Tableau 

Assistant Excel et de tester des hypothèses analyse de régression  multiple et dans 

cette dernière étude a conclu la présence d'un effet statistiquement significatif 

responsabilité sociale de la société dans la réalisation de l'avantage concurrentiel 

dans la société à l'étude. 

  Mots clés: la responsabilité sociale de la société la responsabilité sociale de la 

société. avantage concurrentiel. 
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