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 الملخص:

تهدف دراسOPا إلى قLاس مدى تJثٔير التنافسCیة (لى اAٔداء المالي ?لمؤسسة 9ق7صادیة، ومن ٔ'0ل ذ. اعتمد* (لى ٔ'هم 
ذ. لابد من تحدید وقLاس  اAٔسالیب الر`ضیة الموجودة في 9حصاء التطبیقي والقLاسي ومن ٔ'همها 9رتباط و9نحدار، قRل

 2012-2007مؤشرات كل من التنافسCیة واAٔداء المالي. وهذا من rلال المعطیات الخاصة بمؤسسة اتصالات الجزاjر موبیلiس في الفترة 
 المتمث~ في القوائم المالیة.

نتاج، القيمة المضافة، نمو القيمة المضافة، إن كتابة (لاقة المردودیة المالیة بدلا� كل من مؤشرات التنافسCیة، (الربحیة، �كلفة 9
رقم 9عمال، نمو رقم 9عمال) (لى شكل معادلات خطیة و�ير خطیة من شJنهٔا ٔ'ن تبين طبیعة وقوة العلاقات المراد قLاسها. �لإضافة 

 فإنها تظهر مؤشرات التنافسCیة اAٔكثر تفسيرا لٔ�داء المالي.

ه تو0د دلا� احصائیة لعلاقة المردودیة المالیة �كل من نمو القيمة المضافة ونمو رقم حLث توصلنا من rلال هذا البحث إلى ٔ'ن
 اAٔعمال حLث  یعتبران اAكٔثر تحدیدا لٔ�داء المالي ب�i لا یتJٔ�ر هذا r9ير �لمؤشرات 9خرى. 

 : تنافسCیة، ٔ'داء مالي، القيمة المضافة، نمو القيمة المضافة، رقم اAٔعمال، نمو رقم 9عمال، مردودیة مالیة.  كلمات المف7احLة

Résumé :  

Cette étude  œuvre à mesurer l’amplitude de l’influence de  la compétitivité sur la 

performance financière de l’entreprise économique,  et à cet effet,  nous avons basé sur les plus 

importants  méthodes  mathématiques dans les   statistiques  appliquées et  inférentielles, parmi les 

plus intéressants nous citons à savoir  la corrélation et la régression,  mais avant tous, il convient  de 

terminer et mesurer les indicateurs tant de la compétitive que la performance financière, et ce, à 

travers les données spéciales  de l’entreprise  Algérie Télécom Mobilis durant la période allant du 

2007 au 2012 portant des listes financières.   

L’établissement de relation de la rentabilité  financière suivant les indicateurs de 

compétitivité  (bénéfice, coût de production, valeur ajoutée, croissance de la valeur ajoutée, chiffre 

d’affaire, croissance du chiffre d’affaire) sous forme des équations linéaires   et non linéaires, 

pourront montrer la nature et la puissance des relations à mesurer, ainsi qu’ils retrouveront les 

indicateurs  de compétitivité  expliquant bien la performance financière.  

On a abouti à travers cette étude qu’il y a une signification statistique de la relation 

entre de la rentabilité  financière avec la croissance de la valeur ajoutée et la croissance du chiffre 

d’affaire, attendu qu’ils déterminent la performance financière,  toutefois, les autres indicateurs  

n’ont  aucun effet sur ce dernier. 

Mots clés : la compétitivité, la performance financière, la valeur ajoutée, la croissance de 

la valeur ajoutée,  le chiffre d’affaire, la croissance du chiffre d’affaire, la rentabilité financière. 
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