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السياسية عبر شبكات مدى تقبُل الجمهور المواضيع 
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 )01(ملحق رقم        :غرافية و السمات الديم

 الفئات العمرية :عمرال/1

  سنة   43-47 سنة   38-42 سنة 33-37

  لم تذكر سنها   سنة   53-58 سنة 48-52

 التعليمي: المستوى/ 2

 دراسات عليا        جامعي        ثانوي       متوسط     ابتدائي

 :الحالة الاجتماعية /3

       أرملة          مطلقة متزوجة    عزباء 

 ........................................................................................:لمهنةا/4

 .............................................................:إليه الذي تنتمين يالسياس الحزب/5

 .ل الاجتماعيشبكات التواص استخدام وأنماط الأول: عادات المحور

 :) 3، 2 ،1( بوضع الترقيمالإجابة شبكات التواصل الاجتماعي تفضلين أي من /6

    يوتيوب     تويتر    فيسبوك

 ................................................................................أخرى تذكر.......

 / كم عدد المرات التي تستخدمين فيها شبكات التواصل الاجتماعي في اليوم؟07

    كلما سمحت لي الفرصة أكثر من ثلاث مرات    مرتين مرة واحدة

 .............................................................أخرى تذكر.........................

 /ما هي الأوقات المفضلة لديك لاستخدامك شبكات التواصل الاجتماعي؟ 08

 كلما سمحت الظروف          ليلا مساء                        صباحا
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 مواقع التواصل الاجتماعي باسمك الحقيقي: هل تستخدمين/09

 لا   نعم 

أم هناك من ينوب  مواقع التواصل الاجتماعي بشكل شخصي هل أنت من تستخدمين/ 10

 ؟ (الزوج، الابن، أشخاص آخرون )عنك

       آخرون             بشكل شخصي

 .........................................................................................أذكريهم 

 ؟ داقة في شبكات التواصل الاجتماعيتقبلين كل طلبات الص/ هل 11

 لا                                   نعم   

 النشاطات التي تقومين بها علي مواقع التواصل الاجتماعي؟ ما هي/ 12

  المشاركة في النقاشات المفتوحة   ع وصورينشر مواض   الدردشة مع الأصدقاء

   تشاركين ما يصلك من مضامين   التعليق على المنشورات 

 ....................................................................................:..أذكرأخرى 

 .ل الاجتماعيشبكات التواصالمرأة ل المحور الثاني: دوافع استخدام

 ؟كسب تأييدهر و و هللوصول إلى الجمتك هل شبكات التواصل الاجتماعي وسيل/ 13

 لا                                 نعم   

 ؟الوسائل الأخرى التي تستخدمينها (لا) ما هيـ إذا كانت الإجابة ب/ 14

 التلفزيون          الإذاعة       الجرائد     

 .......................................................................................تذكر أخرى

 معلومات؟لل(موثوق) ع التواصل الاجتماعي هي مصدر هل تعتقدين أن مواق/15

       لا                          نعم 
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 ؟)من إجابة أكثر اختيار (يمكنالتواصل الاجتماعي شبكاتاستخدام  ما هي دوافعك من/ 16

        أعمالكعرض كافة 

                                  وبناء الصدقات علاقات سياسية إقامة

   وحل مشاكلهم لتفاعل مع المواطنونا

    والتسلية قضاء وقت الفراغ

    تابعة الأخبار والأحداث الجاريةم

    توسيع دائرة المؤيدين

 ؟عبر شبكات التواصل الاجتماعي تفاعلكخلال من هل تحاولين إقناع الطرف الأخر بفكرتك / 17

 لا                   نعم       

 لدى الجمهور؟ القبولب مواضيعك السياسية عبر شبكات التواصل الاجتماعي تحظى هل/ 18

 لا                   نعم     

 شبكات التواصل الاجتماعي؟ بركل موضوع سياسي ععلى تقومين بالرد هل / 19

    لقى القبول لدى الجمهورت لا                تلقى القبول لدى الجمهور

 السياسية. المشاركةت التواصل الاجتماعي في شبكا استخداملثالث: ا المحور

 ؟سياسيالعمل رية للمواقع التواصل الاجتماعي ضرو  أنترين هل / 20

       غير ضرورية      ضرورية

 هل تملكين صفحة في شبكات التواصل الاجتماعي باسم حزبك السياسي؟ / 21

   أملك لا                   أملك

 أحزاب أخرى ؟(أفراد من) السياسية مع هل تشاركين مواضيعك / 22

    المواضيع السياسية مع أحزاب أخرى شاركت

    المواضيع السياسية مع أحزاب أخرى شاركت لا

 زيادة استخدامك لشبكات التواصل الاجتماعي؟بمشاركتك السياسية  ارتبطتهل / 23

 لا                   نعم  
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 هل تشاركين في نشاط سياسي دعت إليه إحدى مواقع التواصل الاجتماعي ؟/ 24

 لا                   نعم      

 عبر شبكات التواصل الاجتماعي؟السياسي بماذا يشعرك تفاعلك / 25

 المسؤولية اتجاه الحزب      الانتماء للحزب 

   ترسيخ مبادئ الديمقراطية  الولاء للحزب    

 .............................................................................أخرى تذكر.........

 :هي؟ هل ،ضمن مشاركتك السياسية شبكات التواصل الاجتماعي لك ماذا تمثل/ 26

  لطرح الموضوعات السياسيةفضاء 

   السياسي كوعيتنمي 

                          على المشاركة السياسية كحثت

   لحزبك السياسي ين من خلالهاجترو 

      السياسي كتفاعلل ة حتميةضرور 

 ..........................................ها: ........................................يأخرى أذكر 

ماعي في المشاركة استخدام شبكات التواصل الاجت نتيجةالاشباعات المحققة  حور الرابع:الم

 .السياسية

        بأنك عضو فاعل في المجال السياسي؟ يشعرك عبر شبكات التواصل الاجتماعي كتفاعلهل / 27

                    لا                نعم

 كيف تقيمين الردود التي تتلقينها من جمهور المتابعين؟إذا كان الجواب بنعم / 28

        محايدة           معارضة        مؤيدة

 ..................................................................................كيف ذلك ؟

       ؟:        مشاركتك السياسية من أجل  تماعيشبكات التواصل الاجلاستخدامك ما هي نتائج / 29

                          من طرف الجمهور بالقبول ززّ عُ 
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          جعلتك أكثر ديمقراطية

                 السياسية فك عنك العزلة

          من قيود المجتمعرتك حر 

              المجموعة  إلىزادت من رغبتك في الانتماء 

 ....................................................................أخرى تذكر..................

جتماعي من أجل مشاركتك استخدامك شبكات التواصل الاالاشباعات المحققة من  ما هي/ 30

 (يمكن اختيار أكثر من إجابة)؟ السياسية

                                                      عزز إيمانك بالقضايا السياسية

     دفعك نحو الاستقلالية

    شجعك على المشاركة السياسية

    أعطاك فرصا متساوية مع الرجل

     أصبحت لك القدرة على تولي المراكز القيادية

 .........................أخرى أذكريها:..........................................

 تحقيق المشاركة السياسية؟ من أجل مصداقية ذات هل تعتبرين أن شبكات التواصل الاجتماعي/ 31

 لا                                  نعم              

 إذا كانت الإجابة بنعم، كيف أثرت هذه الشبكات على المشاركة السياسية للمرأة؟  / 32

   المرأة  أكثر وعيا و إدراكا في المجال السياسيجعلت 

                              أصبح للمرأة صوت مسموع

   عن رأيها أعطت للمرأة كل الحرية من أجل التعبير

  اسية بين الرجل و المرأةجعلت هناك فجوة و صراعات سي

 .............................أخرى تذكر............................................
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التواصل الاجتماعي  ات/ في حالة ترشحك للاستحقاقات البرلمانية المقبلة، هل ستعتمدين على شبك33

 في الحملة الانتخابية؟

           لا      نعم     

 دون مشاركة المرأة سياسيا في شبكات التواصل الاجتماعي؟ما هي العوائق التي تحول / 34

       المرأة للتكنولوجيات الحديثةجهل 

     لة خبرتها في المجال السياسيق

  وعدم وجود تغطية في جميع أنحاء الوطن رنتالانتضعف 

 ............................أخرى تذكر.............................................


